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A utilidade do Indice Big Mac para os investidores

PALAVRA DO GESTOR

MARCELO H.DE BRITO

j arece até piada afirmar
que os pregos em dolares
do sanduiche Big Mac

possam  apontar possiveis va-
riagdes nas taxas de cambio. Foi

. premsamente com essa inten-

¢do que a revista britanica “The
Economist” comegou a publi-

car a partir de 1986 para diver-
sos paises valores do Indice Big
Mac, que quantifica em quanto
o preco em dolares num pais

== supera, ou ndo, o preco médio
» vigente nos Estados Unidos.

Todos os valores seriam iguais a
zero se o sanduiche fosse vendido

.em qualquer lugar pelo mesmo

+ A

preco em ddlares. Uma vez que
variacdes de poder aquisitivo e
particularidades dos pontos de
venda também afetam pregos, era

precos do Big Mac em dblares,
ainda que o famoso sanduiche
fosse um produto mundial

Era, portanto, inusitado encon-
pela “The Economist” entre 1986 &
2009 valores do Indice Big Mac
;gtmoummoprﬁumnosam
Se por um lado certos paises apre-

sentavam valores constantemente

elevados — como a Suica —, havia
outros paises — comoaclum-—
cujo indice era sistematicamente
um dos mais negativos no mun-
do, fato reiterado na edicdo de 24
de janeiro de 2009 da revista. Exis-
tiam ainda paises, como a Africa
do Sul, cujos valores do indicador
oscilavam de forma marcante ao
longo do tempo.

Ja uma série de 24 valores entre
1994 e 2009 revelava como o Indi-

i

ce Big Mac do Brasil apresentava
um dos comportamentos mais

atipicos, sendo um caso excepcio-
nal o seu constante e assombroso

crescimento de -41% a +33% entre

2004 e 2008, refletindo, inclusive,

a notével valorizagio do real ante
o dolar naqueles anos, o que nio
poderia perdurar para sempre.

A variacio do Indice Big Mac de
um pafs sinaliza se o reajuste do
prego em délares do sanduiche &

maior ou menor do queé o reajuste

nos Estados Unidos em um dado
petiodo. Como demonstrei em de-
talhe no trabalho “International
Pricing Strategy: Why Prices Rise
and How Prices Change”, apresen-
tado no 82 Encontro Brasileiro de
Finangas, realizado em 2008 no Ib-
mec-R], se niio era mandatério que
um pais apresentasse o mesmo ni-
vel de precos que os EUA, por ou-
tro lado eram similares as médias
dos reajustes anuais de precos em
dolares entre os paises.

gados e serem competitivos, se

af

um ano o reajuste num pais ficava
abaixo ou acima da média mun-
dial, era muito provével que o rea-
]usneundﬁhrsnopcﬁodomual

apenas em como o mercado inter-

no interagia com as mudangas de
pmcosnamoedaloca!.mastam
bém dependia das variagdes cam-

'biais. Enquanto a valorizacdo de

uma moeda ante o délar podia ar-

the Globe", dobanco UBS.

Como os valores do Indice Big
Mac para vdrios paises aumenta-
ram muito entre julho de 2007 e
2008 — e por ser improvével uma
redugdo de precos nas moedas lo-
cais —, parecia ser iminente a des-

)
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valonzaqaodoeumetantémdo
real em relaco ao délar, como de
fato ocorreu. O Indice Big Mac pa-
ra o Brasil, que era 33% em julho
de 2008, caiu para 4% em janeiro
de 2009. A queda s6 ndo foi maior
porque houve um aumento do
prego do sanduiche em reais no
frequente esforgo de repasse da
desvalorizagio cambial aos pregos
locais, mesmo para produtos nao

envolvidos no comércio exterior.

Persiste, entretanto, a possibﬂx
dade de o Indice Big Mac do Brasil
cair mais, observando que, entre
os anos 2000 e 2003, os valores es-
tavam abaixo de -30%. Ja entre

1998 e 2000, houve uma forte

queda do referido indice e que 24
valores entre 1994 e 2009 acarre-
tavam a média de -17%.

Pode ser fitil a investidores acom-
panhar regularmente a evolugio
dmmomdosandtﬁd&emmundo
taxasdecﬁm
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